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Objective: In the field of design research, one of the approaches to explain the nature of 

design has attempted to introduce design as rhetoric. This study seeks to identify the 

rhetorical aspects of design in persuading its audience. Given the importance of housing as 

one of the most significant products of architectural design, this study focuses on the 

rhetorical aspects of housing units in the city of Kermanshah. 

Method: The method used in this research is a survey. Firstly, dimensions and indicators 

that affect the desirability of housing were extracted from credible domestic research. 

Then, the opinions of buyers were interviewed and collected using a questionnaire tool to 

finally identify their persuasive aspects. The statistical population includes all citizens of 

Kermanshah who have purchased housing units in the last five years. Sampling was done 

using simple random method and the sample size was 120 people, considering the number 

of variables (35 variables), which is more than three times the number of variables and 

suitable for statistical analysis. Data analysis was performed using SPSS statistical 

software with the aid of exploratory factor analysis models and multivariate linear 

regression. 

Results: The results indicate that only 28 out of 35 housing desirability variables were 

effective in persuading buyers. The results also confirm that a housing design was 

persuasive to buyers in Kermanshah that had the following characteristics: 1. Responds to 

people's collective/social behavior. 2. Responded to the need to separate their 

individual/collective lives. 3. Provide facilities suitable for life. 4. To have an external 

appearance appropriate to the users" 

Conclusions: The results show that in the design of housing units in the city of 

Kermanshah, cost, construction methods, safety and flexibility in housing are among the 

variables that have received less attention. This problem highlights the need for more 

serious attention to the overlooked factors, from the education of architecture students to 

the implementation and supervision in the construction field. 
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Introduction 

Since the second half of the twentieth century, the relationship between rhetoric and design 

has been the subject of much research activity, with many design researchers addressing 

design as a rhetorical act. Rhetoric in this sense is the relationship between the speaker, the 

speech and the audience. 

It is clear that identifying the aspects of a product that persuade individuals is a valuable 

way of guiding future design. However, the vast range of products makes it impossible to 

identify the rhetorical aspects of all of them in one study. Therefore, in the present research, 

the design products were limited to housing designs in the city of Kermanshah. Housing is 

considered to be one of the most important products of architectural design, deeply 

intertwined with human life and the first place where individuals experience a sense of 

belonging to a space. Therefore, assuming that there are aspects in the design of products that 

influence their persuasion, this study seeks to answer the following questions. 

- What rhetorical aspects of the apartment designs in Kermanshah City were persuasive for 

buyers to purchase these units? 

- Which of these aspects had the greatest impact on buyer persuasion? 

 

Method 

In this paper, the variables affecting housing desirability were first extracted by reviewing 

credible (mostly domestic) literature. The variables were then summarized and documented. It 

should be noted that the documentation and selection of variables was based on factors such 

as "frequency of use of variables in articles", "minimal overlap with other variables" and 

"ability to be subjectively and qualitatively assessed by people". The variables were then 

formulated as questionnaire items categorized according to cultural, functional, spatial, 

economic and aesthetic criteria, and their validity was assessed through feedback from 7 

experts. The statistical population of the research includes all citizens of Kermanshah who 

have purchased residential units in the last five years. In this study, efforts were made to 

select respondents from different neighborhoods, including lower, middle and higher socio-

economic classes, and the questionnaires were distributed equally among them. Since the 

sample size for factor analysis must be at least 3 to 5 times the number of variables, and 

considering that 35 variables were assessed, the sample size was calculated to be 108, which 

was rounded to 120 respondents. After collecting the completed questionnaires, the data were 

entered into SPSS software and analyzed using exploratory factor analysis models and 

multivariate linear regression. The factor analysis model summarized the 35 housing 

desirability variables into 8 factors, and the multivariate regression model identified the 

weight and influence of these 8 factors in persuading individuals to purchase their housing 

units. 
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Results 

After extracting the data from the questionnaires and entering them into SPSS software, an 

initial data matrix was created. This matrix consisted of 120 rows (each representing a 

questionnaire) and 35 columns (each representing a variable). Next, a variance matrix was 

extracted for each factor, which clearly shows how the factor analysis process reduced and 

summarized the variables, highlighting how each factor contributes to explaining the factors 

influencing housing desirability and buyer persuasion. 

The relationship between the 8 factors (independent variables) and overall homebuyer 

satisfaction (dependent variable) was examined using multiple linear regression. According to 

the regression analysis, the correlation coefficient was 0.621, the R-squared value was 0.385 

and the Durbin-Watson statistic was 2.050, indicating the adequacy of the regression model. 

Based on the regression coefficients, the first and seventh factors had the greatest influence 

on persuasion, followed by the second, fourth and third factors. No conclusions were drawn 

for the fifth, sixth and eighth factors, which did not reach the 0.05 level of significance. 

Therefore, these 3 factors (along with their 7 sub-variables) were excluded from the results. 

Based on the identified relationships between the factors (5 out of 8 factors) and persuasion, it 

can be inferred that the sub-variables of these factors are also related to persuasion. In order to 

identify and prioritise the relationship between the variables, their factor loadings can be used. 

The importance of each variable was calculated by multiplying its factor loading in each of 

the 8 factors by the regression beta coefficient and summing the results. 

Conclusions 

Reflecting on the findings, it can be concluded that the rhetorical aspects of design that 

persuaded buyers in selecting apartment designs in Kermanshah can be presented (in order of 

importance) as 28 criteria: Adequate layout and connection of micro-spaces within the unit; 

Social fabric of the neighborhood; Quietness within the unit; Availability of parking in the 

apartment building; Adequate living space; Feeling of belonging to the unit; Living room 

dimensions; Natural light in the unit; Aesthetic appearance of the apartment facade; 

Neighborhood safety; Adequate unit dimensions and area; Scenic views from the unit; 

Kitchen dimensions; Availability of balcony and terrace; Aesthetic and quality materials 

within the unit; Access to infrastructure such as water, electricity and gas; Availability of 

open spaces for children to play or gather; Connection to nature and green spaces; Potential 

for participation and change in interior design; Newness of the unit; Orientation of the unit; 

Number of rooms; Privacy; Interaction with neighbors; Cleanliness and hygiene of the 

neighborhood; Access to transport, public services and shopping centers; Separation of public 

and private spaces in the unit; Availability of an elevator.  

In reviewing these criteria, some of them - such as the social fabric of the neighborhood, 

neighborhood safety, cleanliness and hygiene, interaction with neighbors, availability of open 

spaces for gatherings, suitable living space and living space dimensions - are related to the 

collective/social aspects of life. In fact, these criteria, as rhetorical aspects of design, were 

persuasive to buyers in meeting their social and collective living needs. In addition, criteria 

such as privacy and separation of public/private spaces, which somehow emphasize the 

private aspect and the need for individualized spaces, were persuasive in addressing the 

buyers' need for separation of individual and collective life. Similarly, criteria such as access 
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to infrastructure, availability of storage space, appropriate unit sizes, balconies and terraces, 

number of rooms, availability of lifts, natural lighting, access to services and views - together 

with links to nature and green spaces - indicate the facilities offered by the design to meet 

buyers' needs. It can also be concluded that the aesthetic appearance of the home is related to 

the external appearance of the design. In other words, the study confirms that in order to win 

over buyers in Kermanshah, housing design must: 1. Respond to collective/social behavior. 2. 

Address the need for separation between individual/collective life. 3. Provide appropriate 

living facilities. 4. Provide appropriate external appearance for users. 

The implication of the results of the model and the opinions of the buyers is that future 

housing designs and policies in Kermanshah should pay attention not only to the aspects 

mentioned, but also to the factors overlooked in the current designs. Addressing these aspects 

could increase buyer persuasion. Furthermore, the findings suggest that strategies should be 

considered that address cost, construction methods, safety and security, and flexibility in 

housing. 
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 ها:  واژهکلید
 طراحی، 
 بلاغت، 

 محصول طراحی، 
 مسکن، 

 واحدهای مسکونی،
  شهر کرمانشاه

مثابه  کننده ماهیت طراحی سعی نموده که طراحی را به ی، یکی از رویکردهای تبیینپژوه یطراحدر عرصه  هدف:

مخاطبین خود بوده  متقاعد نمودنشناسایی وجوه بلاغی طراحی در  به دنبالبلاغت معرفی نماید. این نوشتار نیز 
رو به وجوه بلاغی  ترین محصولات طراحی معماری، پژوهش پیش عنوان یکی از مهم است. نظر به اهمیت مسکن، به

 در واحدهای مسکونی شهر کرمانشاه معطوف شده است. 

های مؤثر  شده در این پژوهش پیمایشی است. برای این کار، ابتدا ابعاد و شاخص گرفته به کارروش  روش پژوهش:

زار های معتبر )عمدتاً( داخلی استخراج شد. سپس نظرات خریداران ازطریق اب بر مطلوبیت مسکن، از پژوهش
شناسایی شود. جامعه آماری شامل کلیه  ها آنآوری گردید تا درنهایت، وجوه متقاعدکننده  نامه پیمایش و جمع پرسش

گیری به روش تصادفی  اند. نمونه شهروندان کرمانشاهی است که در پنج سال اخیر، واحد مسکونی خریداری کرده
برابر  3نفر بوده است که بیش از  120متغیر( برابر با  35د متغیرها )به تعدا توجه ساده انجام پذیرفته و حجم نمونه نیز با

و به کمک  SPSSافزار آماری  ها در نرم وتحلیل داده تعداد متغیرهاست و برای تحلیل آماری مناسب است. تجزیه
 های تحلیل عاملی اکتشافی و رگرسیون چندمتغیره خطی انجام گرفته است.  مدل

متغیر مطلوبیت مسکن بر متقاعد شدن خریداران مؤثر  35متغیر از  28کی از آن است که تنها ها حا یافته ها:یافته

های  ها همچنین مؤید آن است که طرحی از مسکن، متقاعدکننده خریداران کرمانشاهی بوده که ویژگی اند. یافته بوده
ی نیاز به تفکیک زندگی فردی/جمعی گو پاسخ -2گوی رفتارهای جمعی/اجتماعی افراد.  پاسخ -1زیر را داشته است: 

 برداران.  نمود بیرونی مناسب برای بهره دارا بودن -4آورنده امکانات و تسهیلات مناسب برای زندگی.  فراهم -3. ها آن

دهد که در طراحی و ساخت واحدهای مسکونی شهر کرمانشاه، توجه به  نتایج مقاله حاضر نشان می گیری:نتیجه

قرار  موردتوجهیی هستند که کمتر رهایمتغ ازجملههای ساختمانی، ایمنی و قابلیت انعطاف در مسکن  هزینه، شیوه
زش دانشجویان معماری گرفته تا مجریان و مانده را از آمو تر به عوامل مغفول ضرورت توجه جدی مسئلهاند. این  گرفته

 سازد. نمایان می وساز ساختناظران حوزه 

های آپارتمانی شهر  شناسایی وجوه بلاغی محصولات فرایند طراحی معماری؛ مطالعه موردی: طرح(. 1403) محمدرضا، کرمی؛ مریم.؛ حقی، جواد؛ گودینی: استناد

 https://doi.org/10.22034/43.187.3  .40-27(، 187) 43، روستا طیمسکن و مح. کرمانشاه از منظر خریداران

بر وجوه  دیتأکن مسکونی در شهر کرمانشاه با رویکرد معماری مشارکتی با طراحی آپارتما»نگارنده سوم با عنوان  ارشد یکارشناس نامه مقاله حاضر مستخرج از پایان 

                است که پیشتر با راهنمایی نگارنده اول و مشاوره نگارنده دوم در گروه معماری دانشگاه رازی به انجام رسیده است.« بلاغی طراحی

 

 نویسندگان. ©                                                                .یعیپژوهشکده سوانح طبشر: نا
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 مقدمه

پژوهان  های پژوهشی بوده و طراحی حال، رابطه بین بلاغت و طراحی موضوع بسیاری از فعالیت از نیمه دوم قرن بیستم تابه
ست که میان متکلم، کلام و مخاطب برقرار ای ا بلاغت در این معنا رابطهاند.  پرداختهمثابه یک امر بلاغی  بسیاری به طراحی به

و  3کلام با مخاطب تناسب داشتن؛ 2کلام بودن بایز؛ 1آن بدون ضعف ادا کردننقص در وجه تألیفی سخن یا  عدم وجودگردد.  می
فارسی حاصل  فرهنگ لغاتشده برای این واژه در  چهار ویژگی است که از تأمل بر معانی ارائه 4تأثیرگذاری کلام بر مخاطب

وسیط این واژه بر  فرهنگ لغت، در مثال یبراشود. بررسی معنایی این واژه در زبان عربی هم بر همین وجوه دلالت دارد؛  می
، بَلَغْنَ، یَبْلغَُ، بَلِّغْ، بَلغََهای این واژه نظیر  خانواده ها و هم حسن بیان و قوه تأثیرگذاری بر مخاطب دلالت دارد. در قرآن نیز ریشه

و ... بر بیان، ابلاغ نمودن و رساندن مطلب تأکید دارند و مؤید آن است که بلاغت در معنای تاریخی و قدیمی  بَلَاغٌ، یُبَلِّغُونَ، أَبْلغِْ
 خود با کلام در ارتباط است. 

های آتی  طرحدهی به  بدیهی است شناسایی وجوهی از محصول که متقاعدکننده افراد بوده باشد، فرصتی مغتنم برای جهت
سازد. لذا در  را در یک پژوهش غیرممکن می ها آن، دامنه وسیع محصولات، امکان شناسایی وجوه بلاغی همه حال نیباااست. 

ترین  اند. گفتنی است، مسکن یکی از مهم های آپارتمانی شهر کرمانشاه محدود شده رو محصولات طراحی به طرح پژوهش پیش
های حضور و زیستن انسان، بیش از سایرین، با زندگی انسان  در میان عرصهرود و  می اربه شممحصولات طراحی معماری 

(. بنابراین، با فرض Haeri, 2009) کند نخستین جایی است که انسان، احساس تعلق به فضا را در آن تجربه میو درآمیخته 
 به دنبالگذارد، پژوهش حاضر  تأثیر می ها آن اینکه در طراحی محصولات، وجوهی وجود دارد که بر مجاب شدن یا متقاعد شدن

 زیر است: سؤالاتگویی به  پاسخ
 اند؟  های مسکونی شهر کرمانشاه که متقاعدکننده افراد برای خرید آن واحد بوده است کدام وجوه بلاغی طراحی در آپارتمان. 1

 یک از این وجوه اهمیت بیشتری در متقاعد نمودن خریداران داشته است؟  کدام. 2

 پیشینه پژوهش

هایی قرار دارد که به موضوع  ی قرار گیرد. در دسته اول، پژوهشموردبررستواند در دو دسته  های مرتبط با مقاله حاضر می پژوهش
 اند. آغاز و تاکنون ادامه داشته که در سطور بالا مشخص شد، از نیمه دوم قرن بیستم گونه هماناند و  بلاغت و طراحی پرداخته

های گرافیک و  ویژه در حوزه ای فراهم آورد تا طراحی به بلاغت کلامی/تصویری زمینه در خصوص( 1999پژوهش بونسیپ )
هایی نظیر  های اغواگرانه طراحی در زمینه قابلیت ها و مثابه یک امر بلاغی شناخته شود و زمینه را برای سنجش قدرت ارتباطات به

. دیبازنما( Margolin, 1979; Blake, 1981; Forlizzi & Lebbon, 2006; Tyler, 2006ها ) بازاریابی، تبلیغات و یا شرکت
 ,Ehses(، پوسترها )Connors, 1983ها ) نوشته ، بحث بلاغت به آثار و محصولات طراحی دیگری همچون دستدر ادامه

ترین  ( هم تسری داده شد. در این دسته یکی از نزدیکKinross, 1989های ریلی ) ونقل (، جداول زمانی حمل1984
های  آن بتوان به ارزیابی جنبه بر اساسآمده سعی نموده که روشی را به دانشجویان طراحی آموزش دهد تا  عمل های به پژوهش

فرم و معنا؛ عملکرد و معنا؛ نوآوری؛ اثر فرهنگی؛ فرایند؛ و ضرورت مورد تأکید بلاغی محصول پرداخت. در این روش، شش معیار 
 (. Howell, 2010قرار گرفته است )

تعریف مسکن مطلوب یا  به دنبالمطرح نبوده، بلکه  ها آنشود که موضوع بلاغت در  هایی را شامل می دسته دوم، پژوهش

                                                 
)عمید(، « کلام از ضعف تألیف خالص بودن»)معین(، « ، رسایی سخن، آوردن کلام ... بدون ضعف تألیفبودن حیفص»همچون توان در عباراتی  این مضمون را می. 1
 )دهخدا( یافت.« رسیدن به مرتبه منتهای کمال در ایراد کلام»

بیان گردد « از حشو و زوائد خالی باشد و همه آن نیکومضمونی که »، «ادا کردنطور نیکو ...  سخن را به»تواند در عبارات زیر مشخص گردد:  این مضمون می. 2
 )دهخدا(.

 ادا کردن، سخن را نزدیک به فهم مخاطب «آوردن کلام مطابق اقتضای مقام»، (عمید)مخاطب  حال مناسب و مقام اقتضای مطابق کلام آوردن»عباراتی همچون . 3
 کنند. )دهخدا( این معنی را تداعی می

 توان به این مضمون دست یافت. )دهخدا( می« آوری ی، زبانزبان رهیچ»در عباراتی همچون . 4
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هایی همچون  در حوزه ها آندهد که عمده  اند. بررسی منابع دسته اول نشان می هایی برای مطلوبیت مسکن بوده ارائه شاخص

اند و با معماری مسکونی شهر کرمانشاه فاصله زیادی دارند. از سوی دیگر، بررسی منابع دسته دوم )که در  گرافیک مطرح شده
ترین  دیگر، مهم عبارت اند. به ود( هم با هدف شناسایی وجوه بلاغی طراحی مطرح نشدهش زده می ها آنمطالب بعدی گریزی بر 

نوآوری مقاله حاضر آن است که موضوع بلاغت طراحی را در حیطه معماری و در عرصه واحدهای مسکونی شهر کرمانشاه دنبال 
 شود.   ها می از پیشینه فاصله گرفتنخود باعث  کند که خودبه می

 ریچهارچوب نظ
گردد.  کننده، موضوعی قدیمی است که به یونان باستان و فلسفه ارسطو بازمی ی هنر ابداع و اکتشاف سخنان قانعبه معنابلاغت 

(. بلاغت به هنر استفاده Akbari & Talebian, 2021های متقاعد نمودن تنها اجزای بلاغت است ) ارسطو معتقد بود که شیوه
(. Wahyuni, Zulaeha, & Mardikantoro, 2023شود ) ب و متقاعدکننده باشد، گفته میی که بتواند جذابه شکلاز کلام 
 Husseinای تنگاتنگ با متقاعدسازی دارد؛ چراکه هدف بلاغت همان متقاعدسازی است ) چنین تعاریفی رابطه بر اساسبلاغت 

and Faris, 2023 .) 
جمله خلق محصولات مختلف  های فعالیتی بشر من به همه حوزهتفکر بلاغی برخلاف معنای فوق، از نیمه دوم قرن بیستم، 

(. در این Ralph, 2021) شوند( تسری داده شده است ها را شامل می )که از ارتباطات و محصولات هنری تا تعاملات و سازمان
های  اط میان تکنیکایجاد ارتب به دنبال(. بلاغت طراحی Howell, 2010رویکرد هر شیء یا محصولی واجد وجوه بلاغی است )

(. بلاغت در Schneller, 2015طراحی و پیامدهای منتج از آن است؛ چراکه طراحی اساساً، فرایندی با محوریت اثرگذاری است )
(. در این Vandenberg, 2023کند ) ای میان طرح و الگوهای رفتاری ایجاد می های کالبدی نیز رابطه دوسویه طراحی محیط

جمله طراحی و طراحی معماری برقرار نمایند. هرچند  های مختلف من سازد تا ارتباط موفقی در زمینه را قادر می معنا، بلاغت، افراد
به  جذب شدن(، اما بلاغت در اینجا، به Engbers, 2018توان به مثلث متن، مؤلف و مخاطب قائل شد ) در این معنا نیز می

های گفتمانی  تکنیک مشخص نمودناهمیت دارد بررسی و  ، آنچهاین معنادر  پردازد. های مخاطبان طراحی می ها و ارزش دیدگاه
 ,Kellyاست )شده   ارائه های مستتر در مجادله ها و باورهای ها تحریک یا افزایش وابستگی مخاطب به ارزش آن که هدف است

سازی باشد، یک فرایند  یکی از اولین کسانی است که معتقد است طراحی بیش از آنکه یک فرایند بهینه 5( سایمون2014
بردار  نیز اعتقاد دارد که ترغیب و متقاعدسازی بهره 6(. لاوسونSimon, 1969; You & Hands, 2019متقاعدکننده است )

(. Lawson, 2016تن واقعی طراحی، امری ضروری است )عنوان یکی از مولدهای اصلی مسائل طراحی، برای به ثمر نشس به
دهد که منظور او از عبارت  طور ادامه می کند و این هم از دیگر پژوهشگرانی است که طراحی را امری بلاغی معرفی می 7کراس

احی و محصول طراحی را در دو وجه فرایند طر بودن یبلاغبلاغی، آن است که طراحی ماهیتی اغواکننده دارد. درواقع کراس 
شدن طراح در روند طراحی   یابد بیشتر متوجه قانع گیرد. وجه اول که به بلاغت در فرایند طراحی اختصاص می می در نظرطراحی 

ها از مسائل طراحی بیشتر بپردازد و کدام موارد را در درجه  خویش است. در این پروسه طراح باید متقاعد گردد که به کدام جنبه
طراحی ارتباط و توازن برقرار نموده و پاسخ  مسئلهدهنده  میان فاکتورها و عوامل شکل بیترت نیبدرار دهد و اهمیت کمتری ق

)و هدف مقاله حاضر نیز تلقی  استطراحی ارائه کند. اما وجه دوم که معطوف به محصولات طراحی  مسئلهمناسبی برای 
قرار د اغواکننده بوده و خریدار )مشتری یا کارفرما( را تحت تأثیر خود کند که نتیجه طراحی بای شود( به این موضوع اشاره می می
نیز یکی از محورهای تفحص  8(. بوکاننCross, 2019و درنهایت او را قانع سازد تا به خرید )سفارش( محصول اقدام نماید ) داده

شود و به مواردی مانند  افراد متمرکز می کند که بر جایگاه محصولات در زندگی اجتماعی در طراحی را تحقیق بلاغی معرفی می
کنند،  شوند که برخی از محصولات را خریداری کنند یا محصولات چگونه با مردم ارتباط برقرار می اینکه افراد چگونه متقاعد می

 (.Ralph, 2021پردازد ) می

                                                 
5. Simon 

6. Lawson 

7. Cross 

8. Buchanan 
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: فضای شد  فیتعراسب چنین ، مسکن منبرگزار شددر استانبول ترکیه  1996در دومین اجلاس اسکان بشر که در سال 
ای، روشنایی، تهویه و سیستم گرمایی  سکونتی مناسبی که امنیت، آسایش، دسترسی فیزیکی مناسب، پایداری و دوام سازه

ی، عوامل طیمح ستیزی، بهداشت و آموزش، دفع زباله، کیفیت مناسب رسان آبهای اولیه مناسب مانند  مناسب، زیرساخت
تر متناسب  کار و تسهیلات اولیه را برای ساکنانش فراهم آورده و از همه مهم ازنظرناسب و دسترسی بهداشتی مناسب، مکان م

( مسکن را منحصر به یک واحد فیزیکی صرف در نظر 2004(. عزیزی )Pourmohammadi, 2014با توان مالی خانواده باشد )
داند. وی ارکان اساسی مسکن نظیر امنیت و مطلوبیت و انطباق بر توان مالی  گیرد، بلکه آن را شامل محیط مسکونی می نمی

اعی نیز عواملی چون همسایگی و اجتم-دهد و در بعد فرهنگی ها را در رأس معیارهای مرتبط با نیازهای اجتماعی قرار می خانواده
اشراف، ضوابط محرم و نامحرم، استفاده از فضاهای باز، روابط همسایگی، دسترسی به خدماتی نظیر فضاهای آموزشی، درمانی، 

( کیفیت مسکن را وابسته به چهار عامل محله 2019داند. جلالی و همکاران ) ی میبررس قابلورزشی، فرهنگی و فضای سبز را 
؛ اقتصاد آرام بودنبخش،  ، همسایگی رضایتامن بودن، بودن بایزهایی چون دسترسی به خدمات عمومی،  با شاخص مسکونی

سالم و درنهایت  ساتیتأسو داشتن  بزرگ بودن، نو بودنهای  مسکن شامل هزینه مسکن و بازار آن؛ کالبد مسکن شامل شاخص
 دانند. مدیریت مسکن می

شمارد و معتقد است که آرامش از ابعاد مهم  شخصه مسکن مطلوب را سکینه یا آرامش برمیترین م ( اصلی2017زاده ) نقی
. ردیگ یبرم درسکوت و سکون، پاکی و سلامت را  ازجملههای مختلفی  شود که جنبه های محل سکونت انسان قلمداد می ویژگی

و آن را صرفاً منحصر به قلمرو فیزیکی ندانسته و های مهم آرامش معرفی نموده  علاوه بر این، وی امنیت را نیز یکی از جنبه
های امنیت را، امنیت حریم خانواده از دید بیگانگان  شود و یکی از بارزترین جلوه وجوه روانی، فرهنگی و معنوی برای آن قائل می

شراف دیگران بر منزل مسکونی و زاده عدم ا . درواقع نقیشود میعنوان عدم اشراف یا محرمیت تعبیر  شمارد که غالباً از آن به برمی
دیگر، مسکن باید دارای حریمی باشد که کاربران  عبارت گیرد؛ به محرمیت در خانه را القاکننده نوعی امنیت اجتماعی در نظر می

ای باعث شود از وجود اعض حال نیدرعهای حفظ کند و  و شنیده شدن ناخواسته، نفوذ سروصدا یا نفوذ آلودگی شدن دهیدآن را از 
 (.Babazadeh Oskouei et al., 2019خود و همسایه دلگرم باشند ) کنار درخانواده 

امروزه با طرح مباحث متنوعی همچون طبیعت، نور طبیعی روز و روشنایی مصنوعی، طراحی داخلی مسکن )مانند مبلمان و 
های خاص همچون سالمندان و دیگران  وهبزرگ، طراحی برای گر های داخل اتاق متحرک های گیری از هنر، صندلی رنگ(، بهره
(. Oostermeijer et al., 2021; Chu et al., 2004)شود از محیط در ارتقاء سلامت روان افراد نیز بهره گرفته شود  تلاش می

 Li)کنند  هویت، تأکید می و کنترل امنیت، خصوصی، حریم حس ایجاد ازجمله خانه روانی مزایای بر محققان درواقع، بسیاری از

& Liu, 2018) از این  عاری که خود همتایان به دارند، نسبت قرار مسکن استطاعت مشکلات معرض در که و معتقدند جمعیتی
 (.Baker et al., 2020)دارند  در وضعیت بدتری قرار تندرستی و سلامت روانیازنظر استرس هستند، 

هایی بین شرایط نامساعد مسکن، محلات و سلامت  ، همبستگی های اجتماعی پژوهشگر مسکن و سیاست( 2010فریدمن )
 مسکن نامناسب شرایط که داده نشان پژوهشیوی در  .افراد، بهزیستی، احتمال جرم و جنایت و تحصیلات نیز پیدا کرده است

یات کیفری ارتباط دارد. برعکس، بهبود کیفیت و کمیت مسکن، بهبود شکا و بهداشتی مسائل ظهور تحصیلی، کمبود باشدت  به
و  9. آمریوسلامت و سطح تحصیلات خواهد داشت و بهبود تأثیر مثبتی در کاهش جرم ها خانوادهدرآمد کیفیت فضا در محلات و 

، یک 19قرنطینه کووید  ( در پژوهشی در مورد تأثیرات مسکن بر سلامت روان در کشور ایتالیا در دوران2020همکاران )
 علائم خطر افزایش با ضعیف مسکن ها، مطابق با تحلیل. شهر میلان انجام دادند در دانشگاهی موسسه یک از بزرگ نظرسنجی
 ضعیف، داخلی کیفیت و ضعیف دید با مترمربع 60 از کمتر های در آپارتمان زندگی ویژه به. است همراه قرنطینه طول در افسردگی

 فضاهای روی بر مسکن طراحی های شود استراتژی بنابراین پیشنهاد می .همراه است شدید تا متوسط افسردگی علائم با خطر
ای به  ( در مقاله2023سبز قرار دارند. گیمنز و همکاران ) شود که در ارتباط با مناطق متمرکزقابل سکونت  وتر  بزرگ زندگی

های  اند. نمونه گروه مالکان، طراحان، سازندگان و کاربران نهایی پرداخته ارزیابی ارزش در طراحی مسکن سنتی برای چهار

                                                 
9. Amerio 
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ی راحتی مسکن، خدمات اجتماعی، ها مؤلفهاز کشورهای شیلی، اسپانیا و ونزوئلا بوده و متغیرهایی از زیرمجموعه  موردمطالعه

 اند. قرار گرفته داستفادهمورشناختی، نوآوری و تکنولوژی، سلامت و پایداری  مسائل مالی، عملکرد، زیبایی
های مسکن  مندی ساکنان از مجتمع منظور سنجش عوامل مؤثر بر میزان رضایت ( در پژوهشی به2016یزدانی و همکاران )

ها، سبک  هایی چون ابعاد واحد مسکونی، تعداد اتاق مهر چندین عامل مؤثر بر کیفیت سکونت همچون عامل کالبدی با شاخص
های خصوصی و عمومی،  هایی مثل رنگ فضاها، تفکیک حریم فرم ساختمان؛ عامل دید و منظر با شاخص معماری، ارتفاع سقف،

هایی چون فضای سبز مناسب، هوا و جریان باد مناسب، آلودگی صوتی، بو و  ی با شاخصطیمح ستیزدید به مناظر بیرون؛ عامل 
بر هزینه خرید مسکن را از  دیتأکو در آخر عامل اقتصادی با  ها آنزباله؛ عامل اجتماعی مثل میزان شناخت همسایه و ارتباط با 

مندی سکونتی افراد سه  ( در بررسی عوامل مؤثر بر رضایت2016داده است. نوری ایمانی و همکاران ) قرارساکنان مورد پرسش 
هایی چون سن،  ؤلفهاند که در این پژوهش عامل فردی شامل م قرار داده موردسنجشعامل فردی، اجتماعی و کالبدی را 

اقامت؛ عامل اجتماعی شامل مؤلفه احساس تعلق و عامل کالبدی  زمان مدتاقتصادی، تحصیلات و -جنسیت، وضعیت اجتماعی
. نتایج پژوهش پوردهقان و همکاران استشامل دو مؤلفه مهم دسترسی به خدمات و امکانات عمومی و پاکیزگی و نظافت محیط 

مردم در ارزیابی خانه خوب،  ازنظرنظر مردم در مورد مسکن مطلوب حاکی از آن است که ( در خصوص جویا شدن 2019)
حفظ حریم خصوصی، ارتباط با همسایگان، حفـظ شـأن اجتمـاعی، ترین مؤلفه، مؤلفه اجتماعی با معیارهایی چون  بااهمیت

اند از  های دیگر به ترتیب عبارت است و مؤلفه مشارکت در طراحی، بافت اجتماعی ساکنین، احساس امنیـت، عـدم مشرف بودن
و  بودن های فرهنگی، احساس آشنا ایجاد حس هویت، احساس تعلق، حاوی نماد و نشانهمؤلفه فرهنگی با معیارهای 

اندازهای زیبا، فضاهای مناسب  فضاهای جمعی مناسب، چشم؛ مؤلفه کالبدی با معیارهای کنندگی، ایجاد حس سکونت تداعی
پذیری مناسب  های میـانی، تفکیک قابلیت تغییرپذیری، چیدمان مناسب فضا، وجود عرصهو مؤلفه کارکردی با معیارهای  یپذیرای

باز بیرونی بر  ( طی تحقیقی که در خصوص بررسی تأثیر فضای نیمه2020. هدایت و همکاران )فضاها، ظاهر آراسته و نمای خوب
اند از:  ه این عوامل عبارتک دانند یمعامل را در ایجاد آسایش محیط داخلی مؤثر  12اند  ی به انجام رساندهمسکون طیمحکیفیت 

های حرارتی، دید و منظر، ارتباط با طبیعت، ابعاد و اندازه فضا، تناسب  نور طبیعی، هوای تازه و سالم، رنگ، آسایش صوتی، ویژگی
( 2020های متنوع. خلخالی و آیوازیان ) ان انجام فعالیتو نحوه چیدمان فضا، سلیقه و نظر ساکنین، حفظ حریم خصوصی و امک

اند، در گام نخست  های مسکونی به تحقیق و پژوهش پرداخته مندی ساکنان از مجتمع بررسی عوامل مؤثر بر رضایت منظور بهکه 
اساس جنبه کالبدی شامل اند که بر این  های مسکونی، نموده مندی افراد از مجتمع های مؤثر بر رضایت اقدام به گردآوری جنبه

ونقل و خدمات عمومی و مراکز تجاری و خرید، فضای  مندی از فضای سبز، دسترسی به سیستم حمل هایی چون بهره مؤلفه
های کیفی واحد مسکونی چون دید و منظر، فرم ساختمان و نور  جمعی چون فضای بازی کودکان و گردهمایی افراد و ویژگی

های خصوصی و عمومی از هم در واحدها است و جنبه  ل ابعاد واحد مسکونی و تفکیک حریمهای کمی مث طبیعی و ویژگی
 گیرد. عملکردی امکانات مجتمع مثل برخورداری از پارکینگ، آسانسور، انباری و... را در برمی

آورده شده، در  به دستهای پیشین  مندی سکونتی افراد، که از پژوهش متغیرهای مؤثر بر مسکن مطلوب و رضایت ،نهایتدر
 .گردآوری شده است 1قالب جدول 

 ,.Babazadeh Oskouei et al مندی سکونتی )مأخذ: نگارندگان بر اساس بر مسکن مطلوب و رضایت مؤثر. ابعاد و متغیرهای 1جدول 

2019; Pourdehghan et al., 2019; Sajjadi Ghaem-Maghami et al., 2011; Hosseini et al., 2021; Pourmohammadi, 2014; 

Nourtaghani et al., 2020; khalkhali & Ayvazian, 2020; Vasigh & Yari Kia, 2021; Naghizadeh, 2017; Zarghami & Sadat, 

2016; Jalali et al., 2019; Abdolhoseyni, 2011; Azizi, 2004; Oostermeijer et al., 2021; Karimi azeri et al., 2016; 

Mohamadhoseini et al., 2019; Mahmoodi Mehmandust, 2017; Nouri Imani et al., 2016; Hedayat et al., 2020; Yazdani et al., 

2016; Friedman, 2010; Amerio et al., 2020; Li & Liu, 2018; Xiao et al., 2018; Migita et al., 2005; Gimenez et al., 2023; Ibem 

et al., 2013) 

 متغیرها کد
 ماهیت متغیر

 اقتصادی شناختی زیبایی کارکردی کالبدی ی(ا نهیزمی )ا محله فرهنگی-اجتماعی

q1 امنیت محله       

q2 عدم اشراف به داخل واحد مسکونی       
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q3 های عمومی و خصوصی واحد مسکونی تفکیک عرصه       

q4 آرامش در واحد مسکونی       

q5  تعلق به واحد مسکونیاحساس       

q6 بافت اجتماعی ساکنین محله       

q7 ارتباط و تعامل با همسایگان       

q8 
ونقل، خدمات عمومی و مراکز خرید  دسترسی به حمل

 محلی
      

q9 پاکیزگی و بهداشت محله       

q10 های آب، برق، گاز و ... دسترسی به زیرساخت       

q11  مشارکت و تغییر در طراحی داخلی واحد مسکونیامکان       

q12 برخورداری از دید و منظر مناسب واحد مسکونی       

q13 مندی از طبیعت و فضای سبز ارتباط و بهره       

q14 ها در واحد مسکونی تعداد اتاق       

q15 برخورداری از انباری برای واحد مسکونی       

q16 واحد مسکونی نوساز بودن       

q17 نوع سازه آپارتمان       

q18 کاررفته در نمای آپارتمان مصالح به       

q19 
خرد های متنوع از  پذیری و قابلیت استفاده انعطاف

 ی واحد مسکونیفضاها
      

q20 برخورداری از بالکن و تراس       

q21 برخورداری آپارتمان از آسانسور       

q22 برخورداری از پارکینگ در آپارتمان       

q23 برخورداری از فضای مناسب پذیرایی       

q24 ابعاد و متراژ مناسب واحد مسکونی       

q25  ها خواب اتاقابعاد       

q26 ابعاد پذیرایی       

q27 ابعاد آشپزخانه       

q28 ابعاد بالکن و تراس       

q29 
فضای باز برای بازی کودکان یا گردهمایی برخورداری از 

 ساکنین آپارتمان
      

q30  در واحد مسکونی خرد فضاهاچیدمان و ارتباط مناسب       

q31 نورگیری طبیعی واحد مسکونی       

q32 گیری واحد مسکونی جهت       

q33 زیبایی نمای آپارتمان       

q34  مسکونیزیبایی و کیفیت مصالح داخل واحد       

q35 قیمت خرید واحد مسکونی       

 پژوهش شناسی روش

استخراج گردیده است. مؤثر بر مطلوبیت مسکن  متغیرهای داخلی،)عمدتاً( طریق مرور متون معتبر  حاضر، نخست از مقالهدر 
با  متغیرهازم به ذکر است مستندسازی و گزینش . لااقدام گردید 1 در قالب جدول متغیرهاو مستندسازی  سازی خلاصهبه  سپس،

قابلیت ارزیابی »و « متغیرهاهمپوشانی حداقلی با سایر »، «تدر مقالا متغیرتواتر استفاده از »گرفتن مواردی همچون  نظر در
 بر اساس بیبه ترتو  ای نامه صورت سؤالات پرسش به متغیرهادر ادامه، پذیرفته است.  انجام «ذهنی و کیفی توسط مردم

ست. گرفته ا قرار یو روایی آن موردبررس شده  میتنظشناسی،  معیارهای فرهنگی اجتماعی، کارکردی، کالبدی، اقتصادی و زیبایی

 [
 D

O
I:

  h
ttp

s:
//d

oi
.o

rg
/1

0.
22

03
4/

43
.1

87
.3

 ]
 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 jh

re
.ir

 o
n 

20
26

-0
1-

30
 ]

 

                            10 / 18

http://dx.doi.org/ https://doi.org/10.22034/43.187.3
http://jhre.ir/article-1-2493-en.html


 

 

 
 گودینی، حقی و کرمی | … شناسایی وجوه بلاغی محصولات فرایند طراحی معماری

 

33 
ی را شامل جامعه آماری پژوهش کلیه شهروندان کرمانشاه کارشناس کنترل گردیده است. 7طریق دریافت نظر  ت ازلاسؤا واییر

دهندگان از میان همه  اند. در این پژوهش سعی شده تا پاسخ ر واحد مسکونی آپارتمانی خریداری نمودهشود که در پنج سال اخی می
ها به نسبت مساوی بین آنان توزیع شود. ازآنجاکه  نامه محلات با ساکنان فقیر، مرفه و قشر متوسط جامعه، انتخاب شده و پرسش

متغیر مورد  35به اینکه در این پژوهش  توجه ها باشد، لذا با تعداد شاخصبرابر  5تا  3در تحلیل عاملی حجم نمونه باید حداقل 
آوری  و پس از جمع در ادامه نفر در نظر گرفته شد. 120 بیتقر نفر به دست آمد که به 108حجم نمونه برابر با  سؤال قرار گرفت،

و با مدل تحلیل عاملی اکتشافی و رگرسیون شده  وارد SPSS افزار ها در نرم آن های حاصل از داده ،پرشدهی ها نامه پرسش
عامل خلاصه نموده و  8را در  مطلوبیت مسکن متغیر 35اند. خروجی مدل تحلیل عاملی  گرفته چندمتغیره خطی موردسنجش قرار

ه خود، شد متقاعد شدن افراد از واحد مسکونی خریداریدر  را عامل 8این  در ادامه مدل رگرسیون چندمتغیره خطی، وزن و تأثیر
 .مشخص نموده است

 های پژوهش یافته

اقدام به تشکیل ماتریس اولیه اطلاعات گردید.  SPSS افزار ها در نرم ها و واردکردن آن نامه ات از پرسشطلاعپس از استخراج ا
ده است. شتشکیل  (متغیریک  یستون به ازا )هرستون  35و  (نامه یک پرسش یهر ردیف به ازا)ردیف  120این ماتریس از 

به دست آمد که بیانگر مناسب  4/0آمده، مقدار عددی تمامی متغیرها در جدول اشتراکات بیش از  دست مطابق با انجام مدل به
 مناسب بودنها نیز از  های اعتبارسنجی داده علاوه بر این، سایر آزموناست.   KMOکنندگی مدل و مقدار آماره بودن قدرت تبیین

 (. 2املی حکایت دارد )جدول ها برای تحلیل ع داده
 بر مطلوبیت مسکن و متقاعد شدن خریداران  مؤثرعوامل  ها در شناسایی های اعتبارسنجی داده مقادیر آزمون. 2جدول

 مقادیر مجاز آمده دست بهمقادیر  ها آزمون

 > 7/0 943/0 آلفای کرونباخ
 > 7/0 839/0 گیری کایزر میییر آزمون کفایت نمونه

 کرویت بارتلتآزمون 

 - 497/2117 کای اسکوئر
 - 595 درجه آزادی

 < 05/0 000/0 سطح معناداری

کند که برآیند تحلیل  روشنی مشخص می بهاستخراج شده است که هر عامل  لهیوس شده به واریانس تبیین، ماتریس در ادامه
تر اینکه سهم هر یک از عوامل مربوطه در  به چند عامل نهایی منتهی شده است و مهم ،سازی متغیرها عاملی در کاهش و خلاصه

 (. 3ت )جدول چه میزان بوده اسعوامل مؤثر بر مطلوبیت مسکن و متقاعد شدن خریداران به تبیین 
 شدن خریداران  . واریانس تبیین شده عوامل مؤثر بر مطلوبیت مسکن و متقاعد 3جدول 

 شده دادهلی چرخش مجموع ضرایب عام
 عوامل

 مقدار ویژه درصد از واریانس درصد از واریانس تجمعی

989/14 989/14 246/5 1 

235/26 246/11 936/3 2 

902/35 667/9 384/3 3 

138/44 236/8 883/2 4 

816/51 678/7 687/2 5 

541/57 725/5 004/2 6 

892/61 351/4 523/1 7 

262/65 371/3 180/1 8 

در ادامه و بعد از تعیین واریانس هر یک از عوامل، ماتریس عاملی را دوران داده تا هر یک از متغیرهای مربوطه بیشترین 
(. در این جدول، 4د )جدول عوامل، تسهیل نمایگذاری  و نامگانه به دست آورند و شرایط را برای شناسایی 8ارتباط را با عوامل 

  شده است.ثبت  1/0بارهای عاملی بیش از 
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 . ماتریس عاملی دوران یافته و بارهای عاملی متغیرها4جدول 

 متغیرها 1 2 3 4 5 6 7 8 

 عامل اول

111/0   486/0   100/0 699/0 Q34 

  357/0  102/0  336/0 674/0 Q24 

  246/0   178/0  669/0 Q10 

   222/0 248/0  213/0 654/0 Q27 

 132/0  258/0 113/0  297/0 625/0 Q23 

230/0    137/0 310/0 343/0 569/0 Q26 

 377/0  151/0  386/0  559/0 Q6 

 324/0 117/0 355/0  135/0 173/0 530/0 Q22 

   331/0 240/0 284/0 370/0 505/0 Q33 

 عامل دوم

175/0 134/0 272/0  180/0 130/ 752/0  Q14 

 119/0   120/0 190/0 679/0 456/0 Q30 

 123/0  301/0 148/0 141/0 628/0 299/0 Q20 

  348/0 101/0 260/0  619/0 255/0 Q32 

 244/0  123/0  197/0 615/0 330/0 Q31 

  204/0 324/0  144/0 563/0  Q21 

   443/0 336/0 178/0 506/0 223/0 Q16 

 عامل سوم

  177/0   685/0  309/0 Q2 

   218/0  646/0 354/0  Q3 

 155/0  241/0 254/0 633/0   Q9 

334/0  235/0  272/0 621/0 188/0  Q8 

107/0 246/0 110/0 136/0  620/0 146/0 379/0 Q1 

120/0 202/0   231/0 575/0  466/0 Q4 

 عامل چهارم

113/0 140/0   792/0 121/0  232/0 Q13 

 176/0  288/0 734/0 196/0   Q7 

  152/0 298/0 515/0 268/0 246/0 262/0 Q11 

    511/0 181/0 212/0 494/0 Q12 

141/0 299/0 350/0 248/0 463/0 153/0 137/0 156/0 Q29 

 عامل پنجم

  224/0 699/0 170/0 109/0 124/0 324/0 Q18 

168/0 161/0  621/0 164/0 300/0 156/0 140/0 Q17 

299/0  284/0 429/0 258/0  280/0 368/0 Q28 

 عامل ششم

  810/0   114/0   Q35 

  470/0 232/0 152/0 139/0 272/0 427/0 Q25 

 281/0 405/0 385/0  343/0 228/0 101/0 Q15 

 Q5 121/0 234/0  175/0   763/0  عامل هفتم

 Q19 1/0       795/0 عامل هشتم

با روش رگرسیون  (متغیر وابستهخریداران مسکن )مندی کلی  و رضایت (متغیر مستقل)گانه 8در ادامه رابطه میان عوامل 
، ضریب تعیین 621/0ر با گرفته است. مطابق با تحلیل رگرسیونی، مقدار ضریب همبستگی براب خطی چندگانه موردبررسی قرار
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(R Square برابر با )385/0 ( و دوربین واتسونDurbin- Watson برابر )مناسب بودن مدل رگرسیونی  است که بیانگر 050/2

 .آید به دست می 5رسیونی مطابق جدول رگ است. درنهایت خروجی مدل
 ها آناند و پس از  داشته بر متقاعد شدن خریداران مسکنبیشترین تأثیر را و عامل هفتم  عامل اول، 5به ضرایب جدول  توجه با

عوامل پنجم، ششم و هشتم که سطح  در خصوصستند. دارای بیشترین اثرگذاری ه بیبه ترتعوامل دوم، چهارم و سوم 
 7عامل )به همراه  3اشاره نمود. لذا این  ای به نتیجهتوان در این ارزیابی  حاصل نشد، نمی ها آنبرای  05/0معناداری کمتر از 
عامل( با متقاعد  8امل از ع 5شده میان عوامل ) اند. بر مبنای ارتباط شناسایی شان( از نتایج کنار گذاشته شده متغیر زیرمجموعه

توان چنین استنباط نمود که متغیرهای زیرمجموعه این عوامل نیز با متقاعد شدن خریداران ارتباط  شدن خریداران مسکن، می
آمده است کمک گرفت.  4که در جدول  ها آنتوان از بارهای عاملی  بندی ارتباط متغیرها می دارند. برای شناسایی و اولویت

( در 4گانه )مطابق جدول 8محاسبه شده است که بارهای عاملی متغیر در هر یک از عوامل  صورت نیبدمیت هر متغیر اولویت اه
آمده برای  دست آمده با یکدیگر جمع شده است. امتیاز به دست ( ضرب شده و مقادیر به5بتای رگرسیونی عامل )مطابق جدول 

 آورده شده است. 6متغیرها به ترتیب در جدول 
 . ضرایب عوامل در مدل رگرسیونی5ول جد

Sig. t 

Standardized 

Coefficients 
Unstandardized 

Coefficients  
Beta Std. Error B 

000/0 488/47  79/0 775/3 (Constant) 
 1عامل  443/0 080/0 413/0 550/5 000/0

 2عامل  233/0 080/0 217/0 915/2 004/0

 3عامل  173/0 080/0 161/0 168/2 032/0

 4عامل  180/0 080/0 167/0 249/2 026/0

 5عامل  003/0 080/0 003/0 038/0 969/0

 6عامل  -065/0 080/0 -061/0 -818/0 415/0

 7عامل  355/0 080/0 331/0 441/4 000/0

 8عامل  -026/0 080/0 -024/0 -329/0 743/0

 اهمیت در متقاعد نمودن خریداران مسکنبندی متغیرهای دارای بیشترین  . اولویت6جدول 

 امتیاز عنوان متغیر کد رتبه

1 Q30  46/0 در واحد مسکونی خرد فضاهاچیدمان و ارتباط مناسب 

2 Q6 45/0 بافت اجتماعی ساکنین محله 

3 Q4 42/0 آرامش در واحد مسکونی 

4 Q22 41/0 برخورداری از پارکینگ در آپارتمان 

5 Q23  41/0 فضای مناسب پذیراییبرخورداری از 

6 Q5 41/0 احساس تعلق به واحد مسکونی 

7 Q26 41/0 ابعاد پذیرایی 

8 Q31 41/0 نورگیری طبیعی واحد مسکونی 

9 Q33 40/0 زیبایی نمای آپارتمان 

10 Q1 40/0 امنیت محله 

11 Q24 40/0 ابعاد و متراژ مناسب واحد مسکونی 

12 Q12  39/0 منظر مناسب واحد مسکونیبرخورداری از دید و 

13 Q27 38/0 ابعاد آشپزخانه 

14 Q20 37/0 برخورداری از بالکن و تراس 

15 Q34 33/0 زیبایی و کیفیت مصالح داخل واحد مسکونی 
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16 Q10 33/0 های آب، برق، گاز و ... دسترسی به زیرساخت 

17 Q29  32/0 گردهماییبرخورداری از فضای باز برای بازی کودکان یا 

18 Q13 32/0 مندی از طبیعت و فضای سبز ارتباط و بهره 

19 Q11 31/0 امکان مشارکت و تغییر در طراحی داخلی واحد مسکونی 

20 Q16 31/0 واحد مسکونی نوساز بودن 

21 Q32 30/0 گیری واحد مسکونی جهت 

22 Q14 28/0 ها در واحد مسکونی تعداد اتاق 

23 Q2  26/0 به داخل واحد مسکونیعدم اشراف 

24 Q7 23/0 ارتباط و تعامل با همسایگان 

25 Q9 21/0 پاکیزگی و بهداشت محله 

26 Q8 20/0 ونقل، خدمات عمومی و مراکز خرید دسترسی به حمل 

27 Q3 19/0 های عمومی و خصوصی واحد مسکونی تفکیک عرصه 

28 Q21 16/0 برخورداری آپارتمان از آسانسور 

 گیری نتیجه
های مسکونی  گر خریداران در انتخاب طرح توان دریافت که وجوه بلاغی طراحی که متقاعدکننده و توجیه ها می با تأمل بر یافته

در واحد  خرد فضاهامعیار معرفی نمود: چیدمان و ارتباط مناسب  28اهمیت( در قالب  بیبه ترتتوان ) کرمانشاه بوده را می
مسکونی؛ بافت اجتماعی ساکنین محله؛ آرامش در واحد مسکونی؛ برخورداری از پارکینگ در آپارتمان؛ برخورداری از فضای 
مناسب پذیرایی؛ احساس تعلق به واحد مسکونی؛ ابعاد پذیرایی؛ نورگیری طبیعی واحد مسکونی؛ زیبایی نمای آپارتمان؛ امنیت 

احد مسکونی؛ برخورداری از دید و منظر مناسب واحد مسکونی؛ ابعاد آشپزخانه؛ برخورداری از بالکن و محله؛ ابعاد و متراژ مناسب و
های آب، برق، گاز و ...؛ برخورداری از فضای باز برای  تراس؛ زیبایی و کیفیت مصالح داخل واحد مسکونی؛ دسترسی به زیرساخت

عت و فضای سبز؛ امکان مشارکت و تغییر در طراحی داخلی واحد مسکونی؛ مندی از طبی بازی کودکان یا گردهمایی؛ ارتباط و بهره
ها در واحد مسکونی؛ عدم اشراف به داخل واحد مسکونی؛ ارتباط  گیری واحد مسکونی؛ تعداد اتاق واحد مسکونی؛ جهت نوساز بودن

های  مراکز خرید؛ تفکیک عرصهونقل، خدمات عمومی و  و تعامل با همسایگان؛ پاکیزگی و بهداشت محله؛ دسترسی به حمل
 عمومی و خصوصی واحد مسکونی؛ برخورداری آپارتمان از آسانسور.

همچون بافت اجتماعی ساکنین محله؛ امنیت محله؛ پاکیزگی و  ها آنتوان گفت که برخی از  با دقت در این معیارها می
ی گردهمایی؛ برخورداری از فضای مناسب پذیرایی و بهداشت محله؛ ارتباط و تعامل با همسایگان؛ برخورداری از فضای باز برا

مثابه وجوه بلاغی طرح، متقاعدکننده  ، این معیارها بهقتیدر حقنوعی با زندگی جمعی/اجتماعی افراد مرتبط است.  ابعاد پذیرایی به
توان دریافت که معیارهایی  ها می بوده است. همچنین با تأمل بر یافته ها آنزندگی جمعی/اجتماعی  برآورده نمودنخریداران در 

نوعی بر وجه حریم و محرمیت دلالت دارند و  های عمومی/خصوصی به همچون عدم اشراف به داخل یا تفکیک عرصه
، معیارهایی همچون دسترسی به بیترت نیبه همنیاز به تفکیک زندگی فردی از جمعی.  برآورده نمودنمتقاعدکننده خریداران در 

ها؛ برخورداری از  ی از انبار؛ ابعاد و متراژ مناسب واحد مسکونی؛ برخورداری از بالکن و تراس؛ تعداد اتاقها؛ برخوردار زیرساخت
نوعی  آسانسور؛ نورگیری طبیعی؛ دسترسی به خدمات؛ برخورداری از دید و منظر بانضمام ارتباط با طبیعت و فضای سبز هم به

کند و بر وجوهی دلالت دارد که متقاعدکننده  برداران خود فراهم می ای بهرهامکانات و تسهیلاتی است که طرح موردنظر بر معرف
دهد که معیارهایی همچون زیبایی نمای  ها نشان می این نیاز است. علاوه بر این، تأمل بر یافته برآورده شدنخریداران بر 

از مسکن، متقاعدکننده  یآن است که طرح دیحاضر مؤ شیمایپ گر،ید عبارت بهآپارتمان هم بر نمود بیرونی طرح دلالت دارد. 
 کیبه تفک ازین یگو پاسخ -2افراد باشد.  ی/اجتماعیجمع یرفتارها یگو پاسخ -1بوده که توانسته است:  یکرمانشاه دارانیخر

 یبرا یمناسب یرونینمود ب -4باشد.  یگزند یمناسب برا لاتیآورنده امکانات و تسه فراهم -3ها باشد.  آن ی/جمعیفرد یزندگ
 .دینما جادیبرداران ا بهره

های آتی در بخش  گذاری ها و سیاست شود این است که در طرح ی که از خروجی مدل و نظرات خریداران استنباط میا مسئله
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های کنونی نیز دیده شوند. توجه به این  مانده در طرح توجه به ابعاد یادشده سعی شود وجوه مغفول علاوه برمسکن کرمانشاه باید 

دهد که برای این منظور باید بر  ها نشان می را افزایش دهد. همچنین، بررسی یافته دارانیخرتواند متقاعد شدن  ابعاد می
 است. راستا همتمانی، ایمنی و قابلیت انعطاف در مسکن های ساخ نوعی با هزینه، شیوه راهکارهایی توجه نمود که به

رسد دو موضوع  های حوزه مسکن در شهر کرمانشاه را نمایان کرده است اما به نظر می اگرچه پژوهش حاضر، برخی کاستی
« سکنتحلیل و تفسیر جداگانه هر یک از متغیرهای مؤثر بر کیفیت م»و « ارزیابی وضعیت مسکن به تفکیک محلات مختلف»

 های آتی دنبال شوند. توانند در پژوهش می
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